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O “NOVO HOMEM” E “A MULHER DINAMICA”: PERFORMANCES
DE GENERO NA FOTOGRAFIA DE MODA DOS ANOS 1960

Maria do Carmo Teixeira Rainho”

Examinando os atos performativos das fotografias de moda publicadas pelo
jornal carioca Correio da Manhd, o trabalho investiga 0s modos como estas imagens
constroem modelos de género e como figuram homens e mulheres em interacao.
Sobretudo a partir da segunda metade da década de 1960, as fotografias de moda
apontam para o futuro no presente: desvelam para os sujeitos coletivos as revolugdes

que as roupas antecipam.

As imagens da moda, assim como a moda em geral, tendem a ser subestimadas,
mas, exatamente por transitar entre a trivialidade e a transgressdo, produzem variadas
narrativas. Elas operam com liberdade, porque se trata “apenas” da moda; nesse sentido,
teriam uma espécie de consentimento para abordar temas que vao da afetividade, o
desejo e o0 prazer até a depressdo, a violéncia e a pornografia.' Ao mesmo tempo, se
mostram em sintonia com as angustias, anseios e tensdes da sociedade, dando a estes

temas tratamento diferente das demais fotografia de imprensa.

Pesquisadora do Arquivo Nacional. Professora do Bacharelado em Design de Moda da Faculdade
Senai-Cetiqgt.Doutora em Histéria Social — Universidade Federal Fluminense UFF.

1 EVANS, Caroline e THORNTON, Minna. Women and fashion: a new look. London-New York:
Quartet Books, 1989, p. 82.
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Autores como Gilles Lipovetsky questionam a idéia de que a fotografia de
moda quebra tabus; para ele, ela brinca com os tabus e s6 ousa ser transgressiva quando
determinados assuntos ja ndo provocam mais ondas de protesto. Para o filosofo francés,
“sexo em suas formas mais cruas tem sido capaz de inundar o mundo da fotografia de
moda desde os anos 1960 porque tem perdido sua associacdo com a transgresséo e o

2
pecado”.

A insisténcia de Lipovetsky em esvaziar a capacidade transgressora das
fotografias de moda merece atencdo; € uma generalizacdo que ndo leva em conta que as
fotografias publicitarias diferem das imagens produzidas para os editoriais; que 0s
editoriais das revistas especializadas ndo se assemelham aqueles publicados nos jornais
e, naturalmente, que as fotos produzidas para as revistas de moda se distinguem
conforme o publico a que se destinam - as matérias da Vogue e da Harpers’ Bazaar, por
exemplo, ndo guardam semelhanca com as da Marie Claire ou da Elle e todas elas se
diferenciam daquelas veiculadas em editoriais das revistas ID ou Dazed. Essa
capacidade de antecipar questes, ou ampliar a discussdo acerca de temas considerados
tabus, € maior ou menor, mais ou menos profunda, de acordo com o veiculo em que a
imagem é publicada, o grau de liberdade concedido ao fotdgrafo, os interesses dos
donos das marcas, os editores e jornalistas.

O trabalho com as fotografias de moda exige que se investigue, portanto, a
guem essas imagens se dirigem, se oferecem fantasias sexuais e de identidade e se sdo
sintométicas de questbes culturais mais amplas do tempo e da sociedade nas quais

foram criadas.®

OS ATOS PERFORMATIVOS NA FOTOGRAFIA DE MODA

Assim como recria momentos reconheciveis das performances executadas
pelos sujeitos coletivos, a fotografia de moda estabelece performances que gostariamos
de executar. E dessa capacidade de atrair o espectador, fazendo com que ele se veja

naquela imagem, que depende ndo apenas 0 consumo da roupa, mas, 0 consumo da

2 LIPOVETSKY, Gilles. More than fashion. In: LEHMANN, Ulrich (org.). Chic Cliks: creativity and
commerce in contemporary fashion photography. Boston: Institute of Contemporary Art, 2002,p. 10.

*  Ibidem, p. 2-3.
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imagem mesma. A fotografia de moda também é um instrumento para que 0s sujeitos

reconhecam e apreendam os comportamentos e agdes dos outros atores sociais.

Ela ndo se configura exclusivamente por um carater normativo ou autoritario:
ao mesmo tempo em que oferece uma imagem idealizada ou desejavel de quem
devemos ser ou de quem somos responde aos anseios e expectativas dos seus
destinatarios. E é na sociedade mesma que a fotografia de moda busca os
comportamentos a serem performados. Nestas imagens temos um jogo em que se
equilibram séries previamente estabelecidas de poses e gestos e a escolha daquelas que
mais se adequam as roupas numa determinada cena, as quais, por sua vez, vao balizar
modelos para os leitores. Sua poténcia reside na percepcao que possuem da dinamica da
sociedade e no modo como isso é dado a ver: conflitos, acomodacdes, resisténcias e

rupturas sdo traduzidos de forma rapida e esteticamente instigante.

As questdes metodoldgicas e epistemoldgicas trazidas por Erving Goffman nos
seus trabalhos com as fotografias publicitérias® configuram chaves vigorosas para a
analise das imagens de moda. Na trilha do autor e, no lugar de definir regras quanto ao
estatuto de realidade dessas imagens, deve-se investigar os repertorios de género que
elas iluminam, os comportamentos cristalizados e, sobretudo, de que maneira elas

definem os sujeitos e os agentes da moda.

Na década de 1960 moda e fotografia vdo comecar a compartilhar uma das
caracteristicas mais caras a ambas: a reprodutibilidade técnica. Até aguele momento,
enquanto as maquinas fotograficas portateis ja haviam deixado o mundo ao alcance das
maos de cada vez mais pessoas, a moda ainda era privilégio das camadas abastadas. Nos
anos 1960, contudo, o prét-a-porter vai se consolidar com a producdo em serie de
roupas seguindo os estilos em voga, a precos acessiveis; emergem estilistas advindos
das camadas médias e alheios ao universo da alta-costura; a comercializagéo passa a ser
escoada por novos canais, como pequenas e grandes butiques que seduzem o0s
consumidores; os estilos surgidos nas ruas, popularizados por artistas de cinema e

cantores, aos poucos, influenciam as criacGes dos laboratorios da alta-costura. Paris

* GOFFMAN, Erving. Gender advertisements. Cambridge, Massachusetts: Harvard University Press,

1979 e La ritualisation de la feminité. Actes de la recherche en sciences sociales, v. 14, p. 34-50, abr.
1977. Disponivel em: <http://www.persee.fr/web/revues/home/prescript/article/arss 0335-
5322 1977 num_14 1 2553>.



http://www.persee.fr/web/revues/home/prescript/article/arss_0335-5322_1977_num_14_1_2553
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perde espago para Londres e a difusdo da moda se amplia com o surgimento de revistas
especializadas, voltadas, em grande parte, ao publico feminino. Ao mesmo tempo, 0s
jornais diarios investem em editoriais e colunas nos quais fotografias e textos subvertem
a estética da alta-costura. Moda e fotografia de moda, circulando em massa, vao

constituir elementos poderosos na configuracdo de novos sujeitos.

Os atos performativos das fotografias de moda a partir de meados da década de
1960 evidenciam um rompimento com o0s padrdes vigentes de roupa e de
comportamento, em especial uma diluicdo das fronteiras de género. A adocio de calcas
compridas pelas mulheres corresponde a retomada, pelo homem, do poder de seducéo
da roupa. Aos homens de cabelos longos correspondem mulheres de saias curtas.
Feminilidade e masculinidade sdo construidas tendo por base novos modelos: cores
vibrantes, estampas florais e geométricas, calcas jeans, a valorizacdo de um corpo
magro, jovem e em exposicdo. Conforme Lipovetsky observa, também é significativo
que os signos efémeros deixaram de aparecer para 0s estratos sociais mais baixos como
um fendmeno inacessivel, reservado aos outros; ao contrario, tornam-se exigéncia de

uma sociedade que sacraliza a mudanca, o prazer, as novidades.”

O que acontece, portanto, quando a fotografia de moda precisa dar conta de
estilos de vestimenta tdo marcadamente revoluciondrios como nos anos 1960? Se
compete a ela traduzir para o publico as novas tendéncias em voga, como fazé-lo? De
gue maneira os fotografos terdo o seu olhar agucado para estas novas roupas, sobretudo,
ao figurar os jovens, e como fardo uso da revolucdo vestimentar para atrair o leitor?
Como as fotografias de moda contemplardo as mutagdes nas interagdes de género e
como irdo definir as classificagbes de masculino e feminino, entendendo-se que género
¢ uma categoria em devir? O advento da pilula, a emergéncia de uma “cultura jovem”, a
insercdo das mulheres no mundo do trabalho e nas universidades, o questionamento de
padrdes hegemdnicos de masculinidade, paternidade, sexualidade, casamento, familia
conjugal, bem como a desvalorizagédo da tradicdo e a hiper valorizagdo do novo,
constituem algumas das respostas que 0s sujeitos coletivos propuseram entdo para um
conjunto de questdes objetivas, observando-se, de todo modo, que a década de 1960 néo

é um estilo de vida compartilhado, onipresente e uniforme. Como essas questdes que a

> LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero. So Paulo: Cia. das Letras, 1989, p. 115.
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moda, num certo sentido, antecipa, serdo traduzidas pelas fotografias? E que repertdrios
e performances serdo escolhidos para abordar esse amplo leque de temas?

Essas sdo algumas das perguntas que balizaram nossa anélise de cerca de 750
fotografias de moda do jornal carioca Correio da Manha,® especialmente seus primeiros
editoriais de moda. Elas revestem-se de interesse especial porque caracterizam um
momento particular do periodico, no qual as imagens chegam a roubar o espaco do
texto. A publicacdo de grandes editoriais de moda também distingue o Correio por
revelar uma preocupagdo com novos engquadramentos, escolha de angulos inusitados e o
uso de equipamentos de ponta — incluindo cameras com lente olho-de-peixe — uma

variagdo das lentes grandes angulares que oferecem maior campo de visao.’

O fato de ndo haver fotografos especializados em moda no Correio — tampouco
em outros periddicos entdo — dota essas fotos de um interesse maior, apontando para
uma interrelagio entre o fotojornalismo e a fotografia de moda. E apenas a partir de
1969® que sdo contratados profissionais mais afeitos & moda como Jacques Avadis e
Antbnio Guerreiro. Conhecedores da estética das fotografias de moda publicadas na
Europa e nos Estados Unidos, eles ousavam tanto na questdo técnica dos
enquadramentos, angulos e luz como na forma de apresentacao das roupas, que, aquela
altura ndo eram mais o Unico foco da fotografia: a idéia de um conceito que se impde as

vestimentas, cenarios e poses estava definitivamente incorporada.

Se em boa parte dos anos 1960 as fotografias de moda parecem tensionar o
tempo, remetendo a uma época que ja ndo mais existia — como se a moda se apegasse ao
passado — na segunda metade da década dialogam com o que est& por vir — ddo a ver a
moda espacial, o futurismo, a roupa para a mulher do ano 2000. A ruptura com 0s
padroes de figuracdo de homens e mulheres nas fotografias de moda torna-se uma
exigéncia; para os novos modelos de roupas, destinados aos jovens, Sd0 necessarios

gestos largos, movimentos que pontuem a idéia de dinamismo, pernas e bracos abertos,

Na tese de doutorado Moda e revolugdo nas paginas do Correio da Manha: 1960-1970, UFF,
Programa de P6s-Graduagdo em Historia, 2012.

Esse momento do jornal deve-se a contratacdo do atuante fotégrafo Erno Schneider como editor de
fotografia, em 1964, e a equipe constituida por ele.

Naquele ano Erno Schneider e sua equipe deixam o jornal, que havia sido arrendado para o grupo da
Companhia Metropolitana.
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uma ampla exposicdo do corpo, nada que lembre a contencdo que vigorou por décadas
na fotografia de moda.

As imagens dos editoriais do Correio assinalam que o ‘corpo idealizado’,
aquele que, prioritariamente deve exibir a roupa de maneira impecavel, pode dar a vez
ao ‘corpo real’: estudantes universitarias, artistas, donas de butiques, ex-misses e
cantores vao ser capturados pelos fotografos de moda, dividindo espagco com manequins
de passarela que passam a atuar como modelos fotograficos. O fato destes modelos, em
muitos casos, ndo atenderem estritamente aos padrfes vigentes aproxima as fotografias
dos leitores e torna os editoriais de moda do Correio da Manhd ainda mais
interessantes: neles evidencia-se um rompimento com 0s canones da alta-costura e com
as exigéncias da perfeicdo da roupa e do corpo. A consolidacdo do prét-a-porter
possibilita que os modelos fujam a padrGes muito rigorosos; 0 que importa € que se

mostrem jovens, mesmo que efetivamente ndo o sejam.

Os GENEROS NAS FOTOGRAFIAS DE MODA

A primeira evidéncia que emerge da analise das fotografias de moda
produzidas pelo Correio da Manhd, no periodo compreendido entre 1960 e 1965, € que
a mulher permanecia, entdo, como o sujeito da moda. Outra evidéncia é que a moda
produzida no Rio de Janeiro ainda estava assentada num consumo distintivo, era
atributo de classe. As formas, tecidos, modelagens e acessorios eram aqueles que 0s
criadores estabelecidos em Paris definiam. Um padrdo de roupas adequado as mulheres
das camadas urbanas médias e altas, que experimentavam uma sociabilidade que incluia

jantares, recepcOes, coqueteis.

Mulheres dos anos dourados, muitas delas viveram a adolescéncia nos anos
1950. Educadas para serem esposas, donas de casa e maes, valorizavam aspectos
tradicionais das relagbes de género como o casamento e a familia conjugal. Possuiam

escolaridade mais alta do que aquelas das geragdes anteriores, estavam inseridas no
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mercado de trabalho, mas, em grande parte, abriam mao da profissdo apds o casamento
e 0 nascimento dos filhos.’

As fotografias de moda da primeira metade dos anos 1960 ndo contemplam
homens nem criancas; adolescentes do sexo feminino pouco aparecem. A auséncia de
homens nestas imagens e a pouca importancia atribuida a eles nos textos das colunas
especializadas sdo alguns dos aspectos que reforcam a idéia de que a moda era um
atributo feminino. Um olhar mais acurado para estas fotografias permite a composicédo
de um modelo de género que pode ser resumido em trés palavras: reiterativo,

hegemadnico, excludente.

Ao examinar as imagens de moda numa perspectiva temporal, fica evidenciado
que a mulher figurada na primeira metade dos anos 1960 ainda ¢ a “mulher ornamento”.
Naquelas fotografias estdo os estertores das performances de género calcadas na
feminilidade, na docilidade, numa naturalidade que €é cuidadosamente construida,
envolve praticas de controle do corpo, o uso de roupas “corretas”, a adequacdo
vestimentar. A ritualizacdo da feminilidade se da a ver por protocolos demarcados: do
olhar ao posicionamento de bragos, pernas e pés, da escolha das pecas a forma de portéa-

las.

A retdrica da moda masculina, por sua vez, ainda se pautava por um conjunto
de negacdes.’® Nas colunas de moda havia, sobretudo, um apelo & sobriedade que

correspondia em importancia a palavra elegancia para as mulheres.

Até meados dos anos 1960 praticamente ndo ha representagdes masculinas nas
fotografias de moda do Correio da Manh&; sdo os anuncios publicitarios das casas
comerciais do Rio de Janeiro, regularmente publicados no jornal, que permitem
visualizar formas, modelagem, os usos propostos pelos criadores. 1sso ndo significa que
as colunas especializadas ndo contemplassem os homens. Embora proporcionalmente
fossem muito inferiores em quantidade aquelas dedicadas a moda feminina, em seus

textos, os homens tinham os gostos “traduzidos” para as leitoras — a quem se creditava a

9 Esse perfil foi tragado com base nos textos das se¢des de moda, em especial, “Elegincia ¢ Bom
Gosto”, do suplemento Feminino do Correio da Manha. Ao se dirigirem as leitoras, os textos apontam
formas de sociabilidade, habitos de consumo e os espagos da cidade identificados com as mulheres
dos estratos mais altos.

10 CRAIK, Jennifer. The face of fashion: cultural studies in fashion. London: Routledge, 1994, p. 176.
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compra de roupas para os namorados, noivos, maridos, irmdos e filhos. Em tom
impositivo, as colunas de moda cobravam das mulheres que se responsabilizassem pela
aquisicao das roupas a serem usadas pelos homens no trabalho e nas atividades sociais e
de lazer. O primeiro aspecto identificado na leitura dos textos é, portanto, a reiteracdo
da moda como dominio do feminino e uma insisténcia na maior ociosidade das

mulheres casadas, contrapondo-se as responsabilidades profissionais masculinas.

Além da escassa producdo de matérias dedicadas as roupas dos homens, estes
sdo figurados como coadjuvantes nos editoriais dedicados a moda feminina: em diversas
imagens mal se nota que estdo ali. Por outro lado, os editoriais de moda masculina
invariavelmente incluiam mulheres, muitas delas em destaque, o que pode ser explicado
como uma necessidade de assegurar a masculinidade dos retratados e dos leitores,

enfatizando-se que o interesse pelo tema nao era exclusivo do publico homossexual.

Na segunda metade dos anos 1960 a presenca masculina nas fotografias de
moda se torna mais comum e o modelo hegeménico de masculinidade serd, de alguma
maneira, questionado. Examinando as séries do Correio da Manha € possivel verificar
como se articulam estilos de representacdo, indumentaria e performances de género.
Nas fotografias de moda, homens brancos, em geral, magros, sempre jovens e por vezes
com uma aparéncia feminina, estdo vestidos conforme as tendéncias europeias e
raramente usam pecas formais. Sdo comuns modelos de roupas ajustadas ao corpo e que
abusam de cores e estampas (flores, listras e bolas), de nitida influéncia inglesa;
vestimentas unissex, com calcas, camisas, blazers e ternos com cortes iguais para

homens e mulheres; e, ainda, cal¢as jeans, camisetas, batas no estilo “Mao”.

O sujeito da moda é o pai, 0 marido, 0 namorado que se veste igual a
namorada, o jovem cuja sexualidade ndo é fixa nem claramente definida, o rapaz
narcisista que desfila de sunga na praia de Ipanema. O mercado da moda oferece uma
variedade de estilos porque sabe que o jovem consumidor, ou aquele a quem se atribui
esta caracteristica, estad aberto a experimentar. Aos poucos, 0 sujeito da moda vai se
definindo por néo se definir rigorosamente: ele experimenta, esta aberto as inovagoes de

toda a ordem.

Para disseminar esses estilos, as fotografias de moda operam com um amplo

repertorio de temas, cenarios e de modelos de masculinidade, explorando diferentes
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papéis, a comecar pelo de pai, em que o modelo € figurado, em geral, com os proprios
filhos.

O sujeito da moda era também o filho, mais precisamente, as criangas do sexo
masculino que passam a integrar os editoriais. O processo de juvenilizacdo da moda
alcanca faixas etarias mais baixas: as roupas divulgadas propem que 0s meninos nao se
vistam mais como os pais; para eles existe um estilo proprio que segue o dos rapazes, a

entdo chamada “gente jovem”.

Editoriais reunindo casais de namorados sdo igualmente comuns e se
coadunam com as matérias dedicadas a roupa unissex. Em alguns casos ha figuracoes de
um homem acompanhado de duas mulheres, em referéncia explicita a liberdade sexual;
em outros, a sexualidade transita entre a ambiguidade e 0 homoerotismo. Quanto mais
transgressora € a roupa, mais a imagem de moda se permite experimentar diferentes

repertdrios de género.

Com relacdo as mulheres, o primeiro aspecto a ser destacado é a forte ruptura
no padrdo de figuracdo feminina na segunda metade dos anos 1960. Oposta a mulher
ornamento, aquela que se vestia e se comportava para agradar os homens e que era
representada em ambientes fechados (estidios ou lojas), a “mulher dindmica” aparece
em espagos externos, publicos e privados, caminhando, em deslocamento. Enquanto a
mulher passiva, que ndo trabalhava, dependia do marido e dedicava tempo e dinheiro a
alta-costura, era figurada sempre em pé, com roupas e cabelos impecavelmente
apresentados em poses rigidas, os atos performativos da mulher ativa contemplam uma
variedade de repertorios, gestos e situacdes; nenhum deles guarda semelhanca com os
padrbes de representagdo em vigor até entdo, mesmo que se trate de divulgar roupas

mais sofisticadas.

Sozinha ou em dupla com outra mulher, junto a barcos, motos e carros —
incluindo-se até carros de corrida — jovem, esportiva, sexy e, sobretudo, solteira, a
mulher dindmica seria a representacdo da mulher que trabalha ou frequenta a
universidade, circula pelos espagos de sociabilidade acompanhada de amigas, veste-se e
comporta-se de maneira autbnoma. Mas, isso ndo significa que as mulheres casadas e as
mées tivessem que abdicar da moda. Se até entdo adolescentes e jovens se ajustavam

aos estilos advindos da alta-costura destinados as mulheres mais velhas, a moda dos



VI Simposio Nacional de Historia Cultural
Escritas da Historia: Ver - Sentir - Narrar
Universidade Federal do Piaui - UFPI
Teresina-PI
ISBN: 978-85-98711-10-2

jovens passa a vestir mées e filhas. Roupas iguais sdo sintomaticas da valorizagdo da
juventude como “estilo de vida” e também sinalizam para relagdes um pouco menos

rigidas entre as diferentes geracoes.

De todo modo, o exame das imagens dos editoriais que reunem “maes ¢ filhas”
aponta para uma ambivaléncia nessas representagdes da “moda unica”, de uma possivel
democratizagdo em termos de faixa etaria. Em um dos editoriais, especialmente, a
locacdo escolhida, um parque infantil, assim como as poses que ndo explicitam a
relacdo mée e filha — ali poderiam estar, por exemplo, duas irméds — colaboram para
afirmar que a idéia de uma moda Unica atende exclusivamente as jovens mées. Como
imaginar mulheres na faixa dos trinta-quarenta anos usando mini-vestidos com meias
rendadas em modelos rigorosamente iguais aos de suas filhas? Igual para todas as
idades era um mero artificio retérico, uma maneira de vender roupas ndo exatamente
para maes, mas, para mulheres jovens que, ao adquiri-las estariam, de certa forma,
estendendo a inféncia, parecendo mais jovens ainda, ao se distanciar das outras
geracGes. No momento em que a juventude é hiper valorizada, a moda igual para todas
aproxima a consumidora dela mesma, de um passado ndo tdo remoto que sera alargado

se ela se vestir como crianca.

Ao analisarmos as fotografias de moda do Correio da Manha dedicadas a
moda masculina e feminina nos anos 1960 fica evidenciado que o erotismo ndo era
exclusividade feminina, que o uso da moda pelos homens foi naturalizado e difundido
como uma arma de seducdo; que as relagbes de género eram pautadas por maior
equilibrio — homens poderiam ser objeto do interesse sexual feminino e assim
representados; que os géneros eram entendidos de maneira ampla — com mulheres e

homens figurados em poses e gestos com apelo homoerotico.

A partir de meados daquela década a fotografia de moda aponta para uma
ampliacdo dos modelos de género e deixa claro que esta é uma categoria em constante
construcdo. E faz isso na medida em que se utiliza de diferentes displays, tanto aqueles
mais comuns e recorrentes nas imagens de publicidade e moda quanto os que rompem
com estes modelos ou brincam com eles ou os ironizam. Marcada por uma
ambiguidade, visivel, por exemplo, nos modos de representar a mulher -

infantilizada/madura; independente/submissa; dindmica/passiva — entre tantos outros
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pares de oposigdo possiveis, a fotografia de moda também aciona diferentes modos de
ver os atos performativos relacionados aos usos da roupa. Ao “moldar” 0S Novos
“sujeitos” da moda, as imagens e os textos ndo fazem simplesmente uma imposicéo de
padrdes, ao contrario, dialogam com a sociedade, respondem a anseios e inquietaces

dando a ver também ambivaléncias e contradices.
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